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Guia de campo

O Programa Interinstitucional de Ciéncia Cidadd na Escola (PICCE) é composto
de 16 protocolos de ciéncia cidadd para coleta de dados, a saber:

1. Cobertura do solo
. Caracterizagdo da qualidade do solo
. Solos e desastres naturais
. Lixo na praia e lixo nos rios
. Diversidade da megafauna no ambiente costeiro
. Araucdria Hunters
Plantas medicinais, aromdaticas e alimenticias ndo convencionais

. Observando e identificando insetos

© 00 N O U A DN

. Polinizadores

10.Monitoramento do habitat do Aedes aegypti

11. Monitoramento da qualidade da dgua

12. Par@metros fisico-quimicos como indicadores de poluigdo

13. Eficiéncia energética na escola

14.Marketing e o consumo de drogas: implicagdes psicossociais

15. A disponibilidade de alimentos nas cantinas de escolas - Obesidade
16.Seguranca no transito

Cada protocolo possui um guia de campo e, além disso, compdem o conjunto de
publicagdées do PICCE dois ebooks de fundamentacdo tedrica. Todo esse material
pode ser baixado no site do PICCE: https://picce.ufpr.br/producoes

Para citar esse guia de campo:

CUNHA, J. M et al. Exposigdo ao marketing e sua influéncia no padrdo de consumo
e de drogas: implicagdes psicosociais: Guia de campo. PICCE: Curitiba, 2023.
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Exposicao ao Marketing (...)

INTRODUGAO

O marketing é definido como uma atividade que procura
satisfazer necessidades e interesses dos consumidores através da
comercializagdo de produtos ou servigos (OLIVEIRA, 2007). Através
de processos de troca, o marketing envolve diretamente nesta agdo,
uma empresa, um produto e o préprio consumidor (OLIVEIRA, 2007).
Portanto, o marketing também faz parte da nossa rotina, isto
€, de processos que nos rodeiom. Mas afinal, qual seria a relagéo
entre as tecnologias, internet, radio, TV e o marketing? Como
podemos associd-los? Sobretudo, pensando no uso da internet que
possibilita a execucdo de aplicativos que oferecem subsidios para
o desenvolvimento, acesso e divulgagdo de pequenas e grandes
marcas. Vocé j& parou para pensar nessas questdes? E no quanto
estamos e/ou podemos estar expostos a esses processos que por
fim, nos direcionam ao consumo?

DICA: Neste momento da leitura vocé pode realizar um debate
com seu professor e seus colegas sobre essas questdes mencionadas,
isso poderd te ajudar a compreender melhor a relagdo entre esses
dois conceitos.

Instrugoes para realizagdo da atividade

A partir de agora vocé serd convidado a realizar a seguinte ati-
vidade que lhe representard frente as possiveis exposigdes que as
propagandas podem proporcionar em sua rotina.

Para a realizagéo da atividade proposta vocé precisard:
« Caneta ou lapis e borracha;
« Confira se o material recebido estd completo;

« As guestdes devem ser respondidas individualmente e de
acordo com seus conhecimentos prévios;

« Leia com atencdo as questdes atribuidas, sendo criterioso
com as respostas;

« O questiondrio consiste em 15 perguntas atribuidas em 3
partes:

@piccepr @ picce.ufpr.br
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Guia de campo

Inicialmente, na parte 1tem-se por objetivo realizar um mapea-
mento do seu perfil, como a idade, qual o género que se identifica,
dados sobre a sua escola, o ano em que estuda. Apds isso, serd per-
guntado qual o meio de comunicagdo e informagdo que mais utiliza
em seu dia a dia (internet, televisdo, raddio) e ainda, se possui redes
sociais;

Na parte 2 é abordado os produtos que vocé poderd ou ndo
identificar ao redor da escola em que vocé estuda.

Na parte 3 do questiondrio, vocé fard uma andlise do perfil das
propagandas identificadas ao redor da escola. A partir de agora
vocé serd convidado a realizar a seguinte atividade que lhe repre-
sentard frente ds possiveis exposicoes que as tecnologias e o mar-
keting podem proporcionar em sua rotina.

@piccepr @ picce.ufpr.br



Exposicao ao Marketing (...)

SEGAO 1: CARACTERISTICAS DA ESCOLA

1. Nome da escola |

2. Sua escola é:
O Publica
O privada

3. Sua escola tem:

O Menos de 200 estudantes
O 200-500 estudantes

[ 501-1000 estudantes

O Mais de 1000 estudantes

4. Vocé estuda em qual ano/série?
[ 52 ano

[ 62 ano

O 72 ano

O 82 ano

[ 92 ano

[ 12 série do Ensino Médio

[ 22 série do Ensino Médio

O 32 série do Ensino Médio

5. Género:

O Feminino

O Masculino

O nao me identifico com nenhuma das opcdes

@piccepr @ picce.ufpr.br
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Guia de campo

SEGAO 2: PROPAGANDAS AO REDOR
DO AMBIENTE ESCOLAR

Para responder essa parte, vocé precisard caminhar ao redor da
escola. Ndo faga isso desacompanhado e preste atengdo ao am-
biente. Vocé deve percorrer as ruas da frente, aos lados e atrds de
sua escola, conforme o esquema abaixo (figura 1). Observe os dois
lados da calgcada, tanto do lado em que se encontra a escola, quan-
to a calcada paralela. Atravesse as ruas com seguranga € ndo se
distancie do adulto responsavel.

» Figura 1. Esquema para coleta de dados.

Portdo principal - Rua 1

Rua 4 E> <: Rua 2

Rua 3

Crédito: BIANCHI et al. (2023)
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Exposicao ao Marketing (...)

6. Na RUA 1, vocé identificou algum tipo de propaganda
(cartazes, folders, panfletos, outdoor)

O Sim
O Nao

7. Na RUA 1, vocé identificou propaganda(s) de:

O Brinquedos

Quantas propagandas? |:|
O Refrigerantes

Quantas propagandas? |:|
O Comidas

Quantas propagandas? |:|
O Cervejos

Quantas propagandas? |:|
[ Outras bebidas alcodlicas

Quantas propagandas?
O Cigarros

Quantas propagandas? |:|
O Roupas

Quantas propagandas? |:|

O Calgados (Ténis, sapatos
Quantas propagandas?

8. Tire foto(s) que permita(m) ler o que estd na(s)

m propagandaf(s)
(até 4 fotografias. Caso vocé identifique mais propagan-

das, preencha outro formuldrio)

9. Ainda observando a RUA 1, vocé identifica algum comér-
cio (lojas, restaurantes, mercado, bares, barracas, vendedor

ambulante)?
O sim

O nao

@piccepr @ picce.ufpr.br
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10. Na RUA 1, vocé identificou comércio(s) de:
O Brinquedos

Quantas propagandas? |:|
O Refrigerantes

Quantas propagandas? |:|
O Comidas

Quantas propagandas? |:|
O Cervejas

Quantas propagandas? |:|
O Outras bebidas alcodlicas

Quantas propagandas? |
O Cigarros

Quantas propagandas? |:|
O Roupas

Quantas propagandas? |:|

O Calgados (Ténis, sapatos
Quantas propagandas?

@piccepr @ picce.ufpr.br
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Exposicao ao Marketing (...)

11. Na RUA 2, vocé identificou algum tipo de propaganda
(cartazes, folders, panfletos, outdoor)

O Sim
O Nao

12. Na RUA 2, vocé identificou propaganda(s) de:

O Brinquedos

Quantas propagandas? |:|
O Refrigerantes

Quantas propagandas? |:|
O Comidas

Quantas propagandas? |:|
O Cervejos

Quantas propagandas? |:|
[ Outras bebidas alcodlicas

Quantas propagandas?
O Cigarros

Quantas propagandas? |:|
O Roupas

Quantas propagandas? |:|

O Calgados (Ténis, sapatos
Quantas propagandas?

13. Tire foto(s) que permita(m) ler o que estd na(s)

m propagandaf(s)
(até 4 fotografias. Caso vocé identifique mais propagan-

das, preencha outro formuldrio)

14. Ainda observando a RUA 2, vocé identifica algum comér-
cio (lojas, restaurantes, mercado, bares, barracas, vendedor

ambulante)?
O sim

O nao

@piccepr @ picce.ufpr.br
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15. Na RUA 2, vocé identificou comércio(s) de:
O Brinquedos

Quantas propagandas? |:|
O Refrigerantes

Quantas propagandas? |:|
O Comidas

Quantas propagandas? |:|

O Cervejas

Quantas propagandas? |:|
O Outras bebidas alcodlicas

Quantas propagandas? |
O Cigarros

Quantas propagandas? |:|
O Roupas

Quantas propagandas? |:|

O Calgados (Ténis, sapatos
Quantas propagandas?

@piccepr @ picce.ufpr.br
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Exposicao ao Marketing (...)

16. Na RUA 3, vocé identificou algum tipo de propaganda
(cartazes, folders, panfletos, outdoor)

O Sim
O Nao

17. Na RUA 3, vocé identificou propaganda(s) de:

O Brinquedos

Quantas propagandas? |:|
O Refrigerantes

Quantas propagandas? |:|
O Comidas

Quantas propagandas? |:|
O Cervejos

Quantas propagandas? |:|
[ Outras bebidas alcodlicas

Quantas propagandas?
O Cigarros

Quantas propagandas? |:|
O Roupas

Quantas propagandas? |:|

O Calgados (Ténis, sapatos
Quantas propagandas?

18. Tire foto(s) que permita(m) ler o que estd na(s)

m propagandaf(s)
(até 4 fotografias. Caso vocé identifique mais propagan-

das, preencha outro formuldrio)

19. Ainda observando a RUA 3, vocé identifica algum comér-
cio (lojas, restaurantes, mercado, bares, barracas, vendedor

ambulante)?
O sim

O nao

@piccepr @ picce.ufpr.br
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20. Na RUA 3, vocé identificou comércio(s) de:
O Brinquedos

Quantas propagandas? |:|
O Refrigerantes

Quantas propagandas? |:|
O Comidas

Quantas propagandas? |:|
O Cervejas

Quantas propagandas? |:|
O Outras bebidas alcodlicas

Quantas propagandas? |
O Cigarros

Quantas propagandas? |:|
O Roupas

Quantas propagandas? |:|

O Calgados (Ténis, sapatos
Quantas propagandas?

@piccepr @ picce.ufpr.br
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Exposicao ao Marketing (...)

21. Na RUA 4, vocé identificou algum tipo de propaganda
(cartazes, folders, panfletos, outdoor)

O Sim
O Nao

22. Na RUA 4, vocé identificou propaganda(s) de:

O Brinquedos

Quantas propagandas? |:|
O Refrigerantes

Quantas propagandas? |:|
O Comidas

Quantas propagandas? |:|
O Cervejos

Quantas propagandas? |:|
[ Outras bebidas alcodlicas

Quantas propagandas?
O Cigarros

Quantas propagandas? |:|
O Roupas

Quantas propagandas? |:|

O Calgados (Ténis, sapatos
Quantas propagandas?

23. Tire foto(s) que permita(m) ler o que estd na(s)

m propagandaf(s)
(até 4 fotografias. Caso vocé identifique mais propagan-

das, preencha outro formuldrio)

24. Ainda observando a RUA 4, vocé identifica algum comér-
cio (lojas, restaurantes, mercado, bares, barracas, vendedor

ambulante)?
O sim

O nao

@piccepr @ picce.ufpr.br
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25. Na RUA 4, vocé identificou comércio(s) de:
O Brinquedos

Quantas propagandas? |:|
O Refrigerantes

Quantas propagandas? |:|
O Comidas

Quantas propagandas? |:|
O Cervejas

Quantas propagandas? |:|
O Outras bebidas alcodlicas

Quantas propagandas? |
O Cigarros

Quantas propagandas? |:|
O Roupas

Quantas propagandas? |:|

O Calgados (Ténis, sapatos
Quantas propagandas?

@piccepr @ picce.ufpr.br
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Exposicao ao Marketing (...)

PARTE 3: PERFIL DAS PROPAGANDAS

26. Observando suas anotagdes sobre as propagandas e comér-
cios identificados ao redor da escola, algum dos produtos lista-
dos abaixo esteve mais presente?

O Cervejas
O outras bebidas alcodlicas
O Cigarros

O Nenhum dos listados. (caso escolha essa opgdo, encerre aqui a
sua pesquisa).

27. Quantas propagandas sobre esse produto foram identifica-
das na sua pesquisa (apenas o niimero)?

]

28. Descreva a imagem contida na propaganda:

O Pessoas famosas consumindo o produto

[ Personalidades de esportes consumindo o produto
O Personagens de desenho consumindo o produto
O Imagem apenas do produto

@piccepr @ picce.ufpr.br
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Guia de campo

GLOSSARIO

Smartphone: Telefone celular que realiza determinadas fungdes
de um computador, possui uma tela sensivel ao toque, acesso d in-
ternet e um sistema operacional habilitado para executar aplicati-
vos baixados.

Tablet: Computador portdétil de porte Unico e pequeno, sensivel
ao toque. Apropriado para uso pessoal com finalidades profissionais
e para estudos.

\. @piccepr @ picce.ufpr.or
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REFERENCIA

BENTO, L.; BELCHIOR, G. Midia e Educagdo: o uso das tecnologias em sala de aula. Revista
de Pesquisa Interdisciplinar. Cajazeiras, n. ed. especial, v. 1, 334-343, set/dez 2016.
INVESTSP Agéncia paulista de promogdo de investimento e competitividade. Mercado
consumidor. Disponivel em: https:/www.investe.sp.gov.br/por-quesp/mercado-consumidor/.
Acesso em: OT mar. 2023.

OLIVEIRA, S. L. |. Desmistificando o Marketing. Séo Paulo: Novatec, 2007.

PEIXOTO, R.; OLIVEIRA, E. E. M. S. As midias digitais no contexto da sociedade contempordnea:
influéncias na educagdo escolar. Revista Docéncia e Cibercultura. Rio de Janeiro, n. 1, v. 5,
80-96, jan/abr 2021.

@piccepr @ picce.ufpr.br

PICCE - Programa Interintitucional de Ciéncia Cidadd na Escola

19



Pesquisas apontam que a adolescéncia é um periodo do desenvolvimento
humano que apresenta sérios riscos para o inicio do uso de substéncias
psicoativas. Particularmente preocupante é o fato de que populagdo mais
jovem tende a subestimar os efeitos negativos das drogas ficando mais

expostos ds situagdes de risco e prejuizos & saude.

Muitas vezes o uso de drogas é estimulado pela associagdo errbnea a
sentimentos como aprovagdo social, felicidade, sucesso e a particular
impulsividade a experiéncias novas. Assim, o protocolo de marketing e o
consumo de drogas: implicagdes psicossociais tem por objetivo detectar as
midias sociais mais populares entre os jovens arrolados e identificar os
tipos de produtos cos quais estes estdo expostos.

Os resultados obtidos podem nortear politicas publicas no sentido da
redugdo de risco por meio da informagdo das reais consequéncias do uso
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